MAINORSENMURTAJ AT



PROJEKTIN IDEA

- Paadyimme tahan ideaan, koska se yhdisti ryhmaa:
mainokset ovat osa aidinkielen ja kirjallisuuden
sisaltoja, mainonnan etiikka liittyy esimerkiksi
uskontoon ja filosofiaan ja yksi meista vetaa
mediakurssia kasiluokkalaisille.

- TIdeana on tutkia mainontaa eri nakokulmista: yhteisen
teoriaosion jalkeen oppilaat tutkivat mainontaa oman
aiheensa nakovinkkelista. Ryhmat myos tuottavat itse
mediasisaltoja seka arvioivat omaa ja muiden toimintaa.



TAVOLTTEET

- Mediatuottaminen
- oppilaat tekevat oman mainontaan liittyvan videotuotoksen

- Mediasisaltdojen tulkinta
- oppilaat tulkitsevat mainontaa eri nakokulmista

- Medialaitteiden kayttotaidot

- oppilaat harjoittelevat editointia



LTENEMINEN

1. Mainonnan teoriaa (Jos mainosasiat on jo kayty
kasiluokalla aikassa, teoriaosuuteen voisi kayttaa 2-3
oppituntia.)

2. Ryhmaytyminen ja oman projektin suunnittelu,
kasikirjoittaminen (noin kaksi oppituntia)

3. Tyoskentelya ryhmissa, kuvaamista, editointia (noin kuusi
oppituntia)

4., Oman esityksen laatiminen (noin kaksi oppituntia)

5. Oman projektin esittely (pari oppituntia)
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L. MAINOKSEN MURTAMINEN

- Ryhmassa
- Valitaan muutama mainos, joiden keinoja eritellaan
- Analysoidaan valituissa mainoksissa annettuja lupauksia ja testataan
konkreettisesti, pitavatko ne paikkaansa
- Testaaminen dokumentoidaan videoksi

- Mainonnan keinojen analyysin harjoitteleminen
- Mainoksen eettisyyden / lupausten todenmukaisuuden
pohtiminen



ESIMERKIT TUQTOKSISTA

T
NEnOROTRLSTA

Musiikki:
Bach, Sarabande (Milena Cord)
Bach, Brandenburg concert (Kevin Lumene - Valo

Macleod) “Nyt paddsee tuote testiin!?”


http://www.youtube.com/watch?v=LZIgMHK63Yg
http://www.youtube.com/watch?v=MR2yRLCe7pc

). MAINONTA ERT ATKAKAUSINA

- Ryhmassa
- Analysoidaan eri aikakausien mainoksia ja niiden keinoja
- Pohditaan esim, mita ei endaa mainosteta ja mita on mainostettu aina
- Tehdaan oma mainosvideo: vanhasta uutta / uudesta vanhaa

— Mainonnan historiallisen ulottuvuuden tutkiminen
— Mainonnan keinojen analyysi ja niiden kayttaminen omassa
mainoksessa



3. PLLLOMAINONTA

- Ryhmassa
- Selvitetaan, mita piilomainonta ja tuotesijoittelu tarkoittavat
- Seurataan tuotesijoittelua tv-ohjelmissa (millaisissa ohjelmissa,
millaisia tuotteita, kohderyhmat)
- Pidetaan seurannasta videopaivakirjaa

- Tietoisuus piilomainonnasta
- Mediakriittisyyden harjoitteleminen



k. MAINOSPARODIA

- Ryhmassa
- Tutustutaan huumorin ja parodian keinoihin seka mainosparodioihin
- Tehdaan oma mainosparodia ryhman valitsemasta mainoksesta

- Mainonnan ja huumorin keinojen analyysi ja niiden
kayttaminen omassa mainoksessa



). MAINONNAN LUPAUKSET

- Ryhmassa
- Katsotaan erilaisia mainoksia ja pohditaan, mita ne lupaavat (mitka
ovat tyypillisia lupauksia, ovatko lupaukset uskottavia)
- Tehdaan seka liikaa lupaava etta “rehellinen” mainos

- Mainonnan keinojen analyysi ja niiden kayttaminen omassa
mainoksessa
- Mediakriittisyyden lisaantyminen



Liioitteleva mainos (8.1k) Rehellinen mainos (8.1k)


http://www.youtube.com/watch?v=7yEoixTrPFI
http://www.youtube.com/watch?v=eUFEoxRHoDo

PROTEKTIEN ESTTTELY JA ARVIOINTL

- Jokainen ryhma koostaa projektistaan diaesityksen
esimerkiksi Google Slidesilla.

- Ryhma esittelee aiheensa, jakaa tietoa opitusta, kertoo
projektin etenemisesta seka esittelee mediatuotoksensa.

- Oppilaat arvioivat seka omaa etta ryhman toimintaa.
(esimerkiksi lomakkeet, pisteiden jakaminen
perusteluineen, suullinen palaute...)

- Opettajan palaute kohdistuu ensisijaisesti lopulliseen
tuotokseen seka projektin esittelyyn.



OMAT TUNNELMAT PROJEKTISTA

Eeva: Johanna:

“ Lahdin alunperin kurssille “ 0li vahan motivaatio hukassa,
paivittamaan mediataitojani, silla
LOPS2016 toi mukanaan UE6, Uskonto ja
media -kurssin. Parasta antia olivat

vaikka idea sinansa houkuttikin. On
niin monta projektia yhta aikaa

ensimmidinen seminaaripdivad seka kadynnissa, ettei millaan meinaa
huhtikuun tyépaja. aika riittaa kaikkeen. Ehka pieni
Vaikka lampimasti kannatankin sekd pettymys oli, ettd lahijaksoilla

elinikaista oppimista etta omalta
mukavuusalueelta poisjoutumista,
olisi mukava viela joskus osallistua
koulutukseen, jossa voisi olla vain

tehtiin 1lahinna omaa projektia.
Toisaalta eipahan tarvinnut oikein
muita yhteisia hetkia sopia.

vastaanottaja. Loppujen lopuksi jai vahan
Adobe sparksin loytyminen oli kiva sellainen olo, etta olisin voinut
juttu... ) panostaa vahan enemman.

Kiitos kanssatekijoille hyvista

‘deoista ia tuestal !l Editointitaidot tosin kylla
ideoista ja tuesta!!

kehittyivat!”



